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国内市场中汽车竞争愈发白热化，消费者的需求也在不断地转变着方向，造成A公司遭遇一些棘手难题，在针对X展开的市场定位，目标客群特质还有主竞品实施了调研剖析的基础上，对其当下采取的营销方案的优缺点实施逐层抠挖，而调研结果表明，现时公司正在借助线上线下两条路径同时推进营销活动，在社交媒体上营造话题，开展体验项目并且策划各类促销方式，这取得了一定效果；不过其核心的品牌价值传递仍然显得较浅，数字方面的准确触达力做得欠佳，在客户的前端使用感受改良及末端服务体系方面亦有所不够。为解决前述难题，本文列出诸多改良路径，其中将增强品牌形象塑造工作看作重要考量内容，社交媒体流传的潜在效能还需进一步深入，数字化营销精准度也有改良空间，并且在用户购车感受与后续服务环节上亦需优化改进，此时新媒体平台的应用便成为重要的操作着力点之一，以此改进同用户的互动频次，品牌忠诚度也极可能因为这种举措而做到大幅改善。(约为400字) （宋体，小四）摘要内容后下空一行打印“关键词”为黑体小四号字，顶格写，其后关键词为宋体小四号字；行距为20磅。键词之间使用分号隔开，最后一个关键词后不打标点符号。




关键词（黑体，小四）：市场调研；营销策略；市场竞争 (3-5个词)（宋体，小四）

1. [bookmark: _Hlk209949917]中文摘要不含公式、图表和注释。论文摘要应采用第三人称的写法，力求文字精悍简练。
2. 论文摘要以简要文字介绍研究课题的目的、内容及主要结果。在论文摘要中，如有创造性成果或创新见解，可突出说明。中文摘要一般不超过500个汉字。 
3. 关键词是供检索用的主题词条，应采用能覆盖毕业设计（论文）主要内容的通用技术词条（参照相应的技术术语标准）。关键词一般为3～5个，每个关键词一般不超过5个字，关键词之间使用分号隔开，最后一个关键词后不打标点符号。




ABSTRACT “ABSTRACT”为Times New Roman加粗三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

（标题Times New Roman，三号加粗）
As competition in the domestic automotive market intensifies,consumer demands are constantly shifting,posing significant challenges for A Company.Based on an in-depth analysis of the market positioning,target customer characteristics,and key competitors of the X,this study systematically examines the strengths and weaknesses of the company’s current marketing strategies.Research findings indicate that A Company is advancing its marketing efforts through both online and offline channels,leveraging social media to generate discussions,organizing experiential activities,and implementing various promotional strategies,all of which have yielded some positive results.However,the core brand value communication remains relatively weak,digital marketing lacks precision,and there are shortcomings in both the front-end customer experience and the back-end service system.
To address these challenges,this paper proposes several optimization strategies,with a strong emphasis on strengthening brand image development.The potential of social media for brand dissemination needs to be further explored,the accuracy of digital marketing should be improved,and both the car-buying experience and after-sales services require optimization.In this context,the application of new media platforms serves as a key strategic focus,enhancing interaction with users and significantly improving brand loyalty as a result.
…………（英文摘要正文，Times New Roman，小四号）

Keywords：Marketing；Marketing Strategy；Market Competition
（Times New Roman，小四号。关键词之间使用分号隔开，最后一个关键词后不打标点符号。）

1.英文摘要与中文摘要的内容应一致；
2.每一个英文关键词都必须与中文关键词一一对应。关键词英文首个字母应该大写，换行需与首个关键词对齐。
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目  录“目录”黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

一、绪论	1
（一）研究背景	1
（二）研究意义	1
（三）研究内容	1
（四）研究方法	2
二、相关理论及国内外文献综述	3
（一）相关理论	3
1.4P营销理论	3
2.PEST分析	3
3.SWOT分析	3
（二）国内外研究现状	3
1.国外研究现状	3
2.国内研究现状	4
三、A公司X车型营销环境及营销策略现状分析	6
（一）公司概况	6
（二）宏观环境分析（PEST）	6
1.政治环境	6
2.经济环境	6
3.社会环境	7
4.技术环境	7
（三）SWOT分析	7
1.优势	7
2.劣势	8
3.机会	8
4.威胁	8
（四）A公司X车型营销策略现状	8
1.产品策略现状	8
2.价格策略现状	9
3.渠道策略现状	9
4.促销策略现状	10
四、A公司X车型营销策略存在的问题分析	11
（一）问卷调查	11
1.问卷设计	11
2.问卷发放与回收	11
3.问卷结果分析	11
（二）A公司X车型营销策略存在的问题	16
1.品牌认知度不足，产品竞争力未充分展现	16
2.定价偏高，价格接受度较低	17
3.销售渠道便利性欠缺，线上购车体验欠佳	17
4.营销传播效果欠佳，促销活动缺乏吸引力	17
五、A公司X车型营销策略优化建议	19
（一）产品策略优化建议	19
1.加强产品宣传，提高市场认知度	19
2.优化产品配置，增强市场竞争力	19
（二）价格策略优化建议	19
1.优化定价策略，提升市场接受度	19
2.优化购车优惠，降低消费者购车门槛	20
（三）渠道策略优化建议	20
1.拓展线上购车渠道，提升数字化营销体验	20
2.优化线下渠道布局，增强消费者购车便利性	20
（四）促销策略优化	20
1.加强新媒体营销，精准触达目标客户	20
2.优化促销活动，提高市场转化率	21
六、结论与展望	22
（一）结论	22
（二）展望	22
参考文献	24
致  谢	25
附  录	26
1.目录内容至少列出第一和第二级标题，每一级标题后应标明起始页码。
2. 目录应使用“引用—索引和目录”进行生成，不可手打；或者采用下列方法： 
请勿在目录页“[单击此处添加×级标题]”处输入内容，作者只需在正文中相应标题处添加内容，回到目录处点鼠标右键，选择“更新域”→“更新整个目录”，就可将标题内容添加到目录项。3.模板中的各个章节，各位同学可以根据论文实际情况进行适当增删
4. 目录内容中文为宋体小四号字，英文为Times New Roman小四号字


引  言黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

（宋体，小四，涉及到的内容包括本文写作的研究背景、有何写作意义和下文的研究内容有哪些。引言开始为页码1，之前无需页码。）
…………

正文部分的排版要求：页码从引言开始编号，Times New Roman五号字体，居中。

正文内容中文为宋体小四号字，英文为Times New Roman小四号字，行距固定值20磅，标准字符间距。每一章内容均另起一页。



1.正文中文为宋体、英文为Times New Roman小四号字，页边距为左3cm，右2cm，上3cm，下2cm，标准字间距，行间距20磅，页面统一采用A4纸。
2.正文主体应分章节撰写，各章标题要突出重点，章标题的字数一般在15字以内。正文主体的内容一般由标题、文字、公式、表格和插图等部分组成。
一级标题（即每章的题目）采用三号、黑体字、居中打印，段前段后2行间距；直接在模板输入标题即可，不需更改行间距。
二级标题采用四号黑体字，首行缩进2字符，段前段后0.5行间距；
三级标题采用小四号黑体字，首行缩进2字符，段前段后0.5行间距；
3. 关于图表
（1） 表中的参数应标明量和单位的符号，每个表格应有自己的表题和表序，表题末尾不加标点。全文的表格逐章编序，如第一章第1个表为表1-1；第2个表为表1-2；第二章第1个表为表2-1，第2个表为表2-2，依此类推。表格允许下页接写，接写时表题省略，表头应重复书写，并在右上方写“续表××”。
（2）图的种类很多，如条形图、线形图、流程图、示意图等。图具有自明性的特征，因此内容上不能与文字表达的东西重复。图中的术语、符号、单位等应同文字表述所使用的一致。每幅插图应有图序和图题，全文插图逐章单独编序，如第一章第1个图为图1-1；第2个图为图1-2；第二章第1个图为图2-1，第2个图为图2-2，依此类推。
（3）图和表的题目采用五号宋体，居中打印，内容采用小五号宋体字，数据/资料来源采用小五号字体，紧贴表格靠左空两格排版。单元格内文字居中。图表的序号与图表名称之间空1格。图表前后不空行，但需与前后段落保持0.5行间距。
（4）如果图中需要标注数据/资料来源，则在图名后用脚注的形式标明，脚注为小五号宋体字。注意：图的标题应在图标的下方，表的标题应该表格的上方。
4.若正文中有公式，请用公式编辑器处理。
5.每一章内容均另起一页。

[bookmark: _Toc296692193]一、
正文内容中文为宋体小四号字，英文为Times New Roman小四号字，行距20磅

正文第一级标题为黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

[bookmark: _Toc296692194]（一）
第二级标题为黑体四号字，段前段后0.5倍行距，若采用第一种序次（一、（一）、1……）为靠左空两格，采用第二种序次（1.、1.1、1.1.1……）为靠左顶格。
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[bookmark: _Toc245780268]表1-1 
	项目
	2008年
	2007年
	变动幅度（%）

	营业收入（亿元）
	3341.57
	2770.77
	20.6

	利润总额（亿元）
	287.42
	268.43
	7.07

	净利润（亿元）
	228.07
	217.95
	4.64

	每股收益（元）
	0.4261
	0.4958
	-14.06

	每股净资产（元）
	3.9621
	3.8784
	2.16
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[bookmark: _Toc296692205]1．

表1-2 
	项目
	2008年
	2007年
	变动幅度（%）

	营业收入（亿元）
	3341.57
	2770.77
	20.6

	利润总额（亿元）
	287.42
	268.43
	7.07

	净利润（亿元）
	228.07
	217.95
	4.64

	每股收益（元）
	0.4261
	0.4958
	-14.06

	每股净资产（元）
	3.9621
	3.8784
	2.16


数据来源：每个表格应有自己的表题和表序，表题应写在表格上方正中，表序写在表题左方不加标点，空一格接写表题，表题末尾不加标点。全文的表格逐章编序，如第一章第1个表为表1-1；第2个表为表1-2；第二章第1个表为表2-1，第2个表为表2-2，依此类推。表序必须连续，不得重复或跳缺。



[bookmark: _Toc296692206]2．


                 （1—1）
[bookmark: _Toc296692207]3．

[bookmark: _Toc296692208]4．

[bookmark: _Toc296692209]（四）

[bookmark: _Toc296692210]1．

[bookmark: _Toc296692211]2．

[bookmark: _Toc296692212]3．

[bookmark: _Toc296692213]4．

                  HTTP  请求Web 服务器

ASP

浏览器

                           
                                HTTP  响应
                                图1-1 
全文插图逐章编序，如第一章第1个图为图1-1；第2个图为图1-2；第二章第1个图为图2-1，第2个图为图2-2，依此类推。图序必须连续，不得重复或跳缺。由若干分图组成的插图，分图用a，b，c…标序，分图的图名以及图中各种代号的意义，以图注形式写在图题下方，先写分图名，另起行后写代号的意义。
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结  论黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

（注意：结论不需要写标题号）
参考文献“参考文献”黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

[1] 袁庆龙，候文义．Ni-P 合金镀层组织形貌及显微硬度研究[J]．太原理工大学学报，2001,32(1)：51-53．
[2] 袁庆龙，候文义．Ni-P 合金镀层组织形貌及显微硬度研究[J]．太原理工大学学报，2001,32(1)：51-53．正文内容中文为宋体小四号字，英文为Times New Roman小四号字，行距20磅


[3] 袁庆龙，候文义．Ni-P 合金镀层组织形貌及显微硬度研究[J]．太原理工大学学报，2001,32(1)：51-53．
[4] 袁庆龙，候文义．Ni-P 合金镀层组织形貌及显微硬度研究[J]．太原理工大学学报，2001,32(1)：51-53．按论文中参考文献出现的次序，用中括号的数字连续编号，中文字体为小四号宋体 ，英文为Times New Roman五号字居左顶格打印，行距均为20磅。两端对齐，悬挂缩进2字符。文中要有引用的标注。



1. [bookmark: _Hlk210048748][bookmark: _Hlk210048548]参考文献以在文中出现的顺序来编序来编序，多余阅读部分，附于之后。文中引用格式为XX（20XX年）。
2. 所列出的参考文献不得少于10篇，其中外文文献不得少于2篇，期刊学术论文不少于4篇。无特殊情况，应挑选近3-5年文献。
3. 参考文献书写格式应符合GB7714-1987《文后参考文献著录规则》。常用的参考文献的书写格式如下：
（1）期刊
[序号] 主要作者．文献题名[J]．刊名，出版年份，卷号(期号)：起止页码．例如: 
[1] 袁庆龙，候文义．Ni-P 合金镀层组织形貌及显微硬度研究[J]．太原理工大学学报，2001，32(1)：51-53．同一篇文献如需换行则与文字对齐
（2）专著
[序号] 著者．书名[M]．出版地：出版者，出版年：起止页码．例如：
[2] 刘国钧，王连成．图书馆史研究[M]．北京：高等教育出版社，1979：15-18，31.
（3）论文集
[序号] 著者．文献题名[C]．编者．论文集名．出版地：出版者，出版年：起止页码．例如：
[3] 孙品一．高校学报编辑工作现代化特征[C]．中国高等学校自然科学学报研究会．科技编辑学论文集(2)．北京：北京师范大学出版社，1998：10-22．
（4）学位论文
[序号] 作者．题名[D]．保存地：保存单位，年份．如：
[4] 张和生．地质力学系统理论[D]．太原：太原理工大学，1998．
（5）报告
[序号] 作者．文献题名[R]．报告地：报告会主办单位，年份．例如：
[5] 冯西桥．核反应堆压力容器的LBB 分析[R]．北京：清华大学核能技术设计研究院，1997．
（6）专利文献
[序号] 专利所有者．专利题名[P]．专利国别：专利号，发布日期．例如：
[6] 姜锡洲．一种温热外敷药制备方案[P]．中国专利：881056078，1983-08-12．
（7）国际、国家标准
[序号] 标准代号，标准名称[S]．出版地：出版者，出版年．例如：
[7] GB/T 16159—1996，汉语拼音正词法基本规则[S]．北京：中国标准出版社，1996．
（8）报纸文章
[序号] 作者．文献题名[N]．报纸名，出版日期(版次)．例如：
[8] 谢希德．创造学习的思路[N]．人民日报，1998-12-25(10)．
（9）电子文献
[序号] 作者．电子文献题名[文献类型/载体类型]．电子文献的出版或可获得地址，发表或更新的期/引用日期(任选)．例如：
[9] 王明亮．中国学术期刊标准化数据库系统工程的[EB/OL]．
http://www.cajcd.cn/pub/wml.txt/9808 10-2.html，1998-08-16/1998-10-04．
注：电子文献类型
	电子参考文献类型
	数据库
	计算机程序
	电子公告

	电子文献类型标识
	DB
	CP
	EB


电子载体类型 
	电子文献载体类型
	磁带
	磁盘
	光盘
	联机网络

	电子载体类型标识
	MT
	DK
	CD
	OL


[bookmark: _Toc296692321]若在正文中引用参考文献，在引用处最后一个字的右上角，用方括号标明此序号。如：“XML秘钥信息服务规范[1]”
致  谢“致谢”黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。

正文内容中文为宋体小四号字，英文为Times New Roman小四号字，行距20磅


[bookmark: _Toc296692322]附  录
若无，则这部分可以去掉，目录中的附录也应去掉正文内容中文为宋体小四号字，英文为Times New Roman小四号字，行距20磅

“附录”黑体三号字，居中，单倍行距，段前2行，段后2行。
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